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L ’amélioration de la qualité de I’eau nécessite :

des changements de pratiques a la parcelle
et

I’allongement des rotations (INRA)
‘ |

Besoin de nouvelles productions végétales

{

Besoin de nouvelles filieres de stockage,
transformation et distribution
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Besoin de nouveaux débouchés rémunérateurs:

Collectivités et consommateurs

Approche
territoriale
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(E QUE NoUS AVONS FAIT: LE MARCHE PUBLIC

COMMENT CA MARCHE?
LE NOUVEAU MODELE ECONOMIQUE
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* Le marché public * La sélectionse  * Les prix sont
donne la main fait sur lambition  fermes sur 4 ans,
aux agriculteurs de progrés et déconnectés des
qui acquiérent pas sur le prix prix mondiaux
la capacité de
fixer leur prix

* Bonus financier * Marché public
attribué parle multi-attributaires
producteur d'eau

LE MODELE JURIDIQUE
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LES PRODUCTEURS D'ICI
PROTEGENT L'EAU

* Labellisation avec

(E QUE NoUS AVoNS FAIT: LA MARQUVE

COMMENT CA MARCHE?

LE CONCEPT

* Flude de marché
convaincante

* Distrbuteurs seduits @

ern aHente d'une .
offre labellisée et

organisée avec une

administration des

ventes

* Seule marque
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* Marque * Indispensable a
labellisante la fransformation
supercosable du tenitoire
aux autres ;

« Pensée pour
marques

étre le support
des différentes
politiques
publiques

Vise a «redonner
la mainn aux
producieurs

* Cahier des
charges acfualsé
avec I'ensemble
des partenaires
locaux

* Connecte
producteurs et
consommateurs

COMMENT FAVORISER SON
APPROPRIATION PAR LES CONSOMMATEURS

PARMI TOUS LES LABELS ?
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collectivités,
associafions et
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du terilore des habilanls
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« Promue via la
facture d'eau
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* Los restaurations
collectives
comme point
de deparl
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QUE VouLoNS-NoVS FAIRE ?

FAIRE EVOLUER L'OFFRE AGRICOLE DEVELOPPER LA DEMANDE POUR
POUR PRESERVER L'EAU SOUTENIR LES EFFORTS AGRICOLES

Labelliser les modes

Développer les filieres Organiser  Sensibiliser, mobiliser Développer

de production de production la commande et donner confiance  les circuits
et de fransformation, et de transformation publique aux consommateurs de distribution
et la gamme
des produits
FAIRE LE LIEN ENTRE LES DEUX |
2 Organiser les flux Créer et développer la société
de la fourche a la fourchette SCIC «Terres de Sources®n

FINANCER ET PILOTER L'ENSEMBLE, EVALUER ET ESSAIMER LA DEMARCHE

Axe §

Evaluer et diffuser le projet a d’autres Financer les projets d'investissement,
temitoires et d'autres thématiques coordonner le projet global et gérer
du développement durable adminisirativement les subventions
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